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(1) Vorbemerkungen

v Migrationserfahrung,
Migrationshintergrund,
Migrationsgeschichte (…)

v Die Datenlage
zu Mediennutzung und Migration

v Medien,
Kommunikationskanäle und Plattformen
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(1) Vorbemerkungen
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Demografie

v Türkei (250.000 > 65 J.)
v Italien (107.000)
v Kroatien (68.000)
v Griechenland (64.000)

(Ausländerzentralregister 2021)

(2) Quellen und Daten
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Simon, Neuwöhner 2011, S. 461

Sprachgebrauch

(2) Quellen und Daten
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Simon, Neuwöhner 2011, S. 467

Sprachgebundene Mediennutzung

(2) Quellen und Daten
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Informationsquellen Pflege

Krobisch et al. (2014a): S.45-47
(Türkischstämmige aus Berlin, > 60 J.)

(2) Quellen und Daten
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Öffentlichkeitsarbeit

Sonntag et al. (2015) Pflegedienste, S. 37
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Kooperation mit muttersprachlichen Ärzt/-
innen und Therapeut/-innen (n=154)

Kooperation mit Migrantenorganisationen
(n=154)

gezielte Öffentlichkeitsarbeit  (n=155)

Kultur- bzw. migrationssensible
Pflegeanamnese (n=151)

Begleit- und Dolmetscherdienste (n=152)

Kulturspezifische Sterbe- und
Beerdigungsvorsorge (n=158)

Berücksichtigen von spezifischen
Feiertagen, Gebetszeiten, Fastentage

(n=152)

Berücksichtigen von Ess- und
Trinkgewohnheiten (n=152)

Betreten des Wohnraums ohne
Straßenschuhe(n=153)

Berücksichtigung kulturspezifische
Hygienegewohnheiten (n=152)

Gleichgeschlechtliche Grundpflege
(Intimpflege) (n=155)

Versorgung in der Muttersprache  (n=150)

Basis: "Inwieweit sind die folgenden Aspekte Betandteil der Pflege Ihrer Klient/ -
innen mit Migrationshintergrund?" 

Trifft zu Trifft teilweise zu Trifft nicht zu
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Öffentlichkeitsarbeit

Sonntag et al. (2015)
Pflegedienste, S. 45

Informationsvermittlung für migrantische Zielgruppen, 30.11.22
(2) Quellen und Daten



10

Öffentlichkeitsarbeit

Sonntag et al. (2015)
Pflegedienste, S. 46
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Direkte Ansprache von Migranten-
Communities  (n=19)

Zusammenarbeit mit Beratungsstellen
(n=29)

Organisation von
Informationsveranstaltungen für

Migrant/-innen (n=9)

Information und Werbung in regionalen
Medien der Herkunftsländer oder

fremdsprachige Medien (n=9)

Mehrsprachige telefonische oder
persönliche Beratung (n=23)

Mehrsprachiges Informationsmaterial
(n=17)

Basis: "Inwieweit haben sich die gewählten Mittel und Wege 
bewährt? "

Hat sich bewährt Hat sich teilweise bewährt Hat sich nicht bewährt
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Neue Medien: Social Media

Informationsvermittlung für migrantische Zielgruppen, 30.11.22
(2) Quellen und Daten

Koch (2022), S. 472
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Mediennutzung: Messengerdienste

Koch (2022), S. 476

Informationsvermittlung für migrantische Zielgruppen, 30.11.22
(2) Quellen und Daten
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Themenkompetenz Gesundheit

Informationsvermittlung für migrantische Zielgruppen, 30.11.22

Stapf (2020), S. 78

(2) Quellen und Daten
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Thesen

v Migration ist ein soziales Merkmal.
v Sprache ist der (wichtigste?) Schlüssel.
v Es gibt keine Mainstream-Massenmedien mehr.

Informationsvermittlung für migrantische Zielgruppen, 30.11.22
(3) Thesen
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